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Storytelling

Storytelling mit Leadgenerierung anhand von Personas

Brand-Story

Success-Story
Top-Treatment

Behind the Scenes

Herbst/Winter 2022

Storytelling Umsetzungsbeispiele

Marketing-Story
Nexxt Generation
Standpunkte

lhre Geschichte!
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Storytelling

Brandstory: print on
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BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Brandstory: digital only

Teaser / Facebook Post

N

Tatkraftige Unterstiitzung fur das Kosmetik- *
Institut - entdecken Sie die Bausteine fiir mehr
Erfolg!

Sponsored Post Als Neugrunder hat man oft viele Baustellen
haberinnen Vs

von SO

freuen sich die

jogt und Marcia Ferreira da Silva besonders umfangreiche

YS. mit der sie Zeit u

Inst

Unterstotz

1d Kunden gewin

mehr

BEAUTY FORUM mit Sothys Deutschland.

peAUTY
! Bezahite Werbepartnerschaft - @

(Anzeige) Mit Vertrauen mehr Umsatz gewinnen - sichern Sie sich

noch heute mit SOTHYS Ihren kostenlosen Seminarplatz! Seien Sie am

19. Mérz live dabei, wenn Eva Schulte-Austum, Vertrauensexpertin,

Keynote Speaker und Business Coach wertvolles Wissen fir Ihren

Geschéftserfolg teilt! Jetzt anmelden unter: bitly/Vertrauen-verkauft

Im kostenlosen Webinar .Vertrauen verkauft” lernen Sie

¥ wie Sie das Vertrauen lhrer Kunden gewinnen und leichter
verkaufen

wie Sie zum Liebling |... Mehr ansehen

i
SOTHYS.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM
Mit Vertrauen mehr Umsatz gewinnen - sichern Sie sich
mit SOTHYS lhren kostenlosen Seminarplatz!
[« ]
oy Gefallt mir (D Kommentieren 2 Teilen
Gib einen Kommentar ein .. OB ®®

Driicke die Eingabetaste zum Posten.
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Call to Action

IMMER NAH DRAN

b Serum oder Creme, das Engagement fiir ine nachhaltige

Entwickung SOTHYS ist s der wesigen Kosmetikfrmen der Welt
mit cigenee Labor und Fokus aul repionsl Wirkstot  aus dem
W SonHYS Garten.

Texturen und ausgefolts Massagatechriken den Unterschiod bet
nsarer Pllage Enteckon S fu Iy Instrut das umfangreiche
Produtportioofir Gesicht & Kerperl

FUREINANDER DA SEIN

Al Famile ift man sich. Fir unsere Kerden sind wie immer 6a - in

Lisfersarvice fue unsere istitute, inrovativen Zoom- Seminaren,
besonderen Angeboten und ver sier soem offnen Orv

Aber such sanet schitzen die SOTHYS Koseatikarieen die Nihe. dos
incichonle Coaching, bstenfreie Marketingunterstutzung
Sctndurgan, den inpiterercden Austmssch 1 unsaree geschlossecsn
Facebook: Commurity und unser smtficertes Experten Programm.

AUFEINANDER VERLASSEN KONNEN

s Neugr Vanste
mitdor

Erfahven Sie met im Videa

LVERTRAUEN VERKAUFT"-SEMINAR MIT TV-
BEKANNTEM GESICHT
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BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Brandstory: crossmedial
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BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post > Microsite > Call to Action >

s
Chnidotte Noentoon
s
WIRKUNGSVOLLSTE
Chinrtotte Meontson NATURKOSMETIK
- , FUR ECHTE
.. hier erh3lt Ihr Business SCHONHEIT

die VIP-Behandlung

Jetzt Partner*in werden und kostenfreie
e — Website far Ihr Studio sichern!

WER AUF DIE NATUR SETZT,
R SOLLTE AUCH VERANTWORTUNG
FUR SIE UBERNEHMEN.

Wirkungsvollste Naturkosmetik fiir echte ~ *==
Schonheit

sponsored Post Es ist schon auBergewshnlich, wenn im Jahre 1930 zwei Frauen eine Firma granden. Und
nicht weniger revolutionar war die Idee der Schwestern Charlotte und Gertrud Seltmann-Meentzen, denn im
Institut fur Naturliche Kosmetik* wurde schon damals auf die...

mehr lesen

BEAUTY FORUM
tet von Gina Schiur @ - Gerade eben - @

(Anzeige) Es ist schon auBergewohnlich, wenn im Jahre 1930 zwei Frauen eine Firma gronden.
Und nicht weniger revolutiondr war die Idee der Schwestern Charlotte und Gertrud Seltmann-
Meentzen, denn im Institut fur Naturliche Kosmetik™ wurde schon damals auf die Kraft der Natur
gesetat

MEENTZEN PRO

£R ER
/“;/;/ Lh)")(L'/ SUSTAINABLE

DEVELOPMEN

DIE VIP-BEHANDLUNG

%
Gnclotts Moontson

ot o et e e UNSERE ROHSTOFFE
CHARLOTTE-MEENTZENLANDING BEAUTY-FORUM.COM - RS STAMMEN AUS NACHHALTIGEN
Brand Story - Charlotte Meentzen

WIRKUNGSVOLLSTE NATURKOSMETIK FUR ECHTE SCHONHEIT Es ist schon aullergewohnlich,

0 0 - 7
o Beitrag bewerben

o9 Gefallt mir © Kommentieren 2 Tellen

QUELLEN.

Herbst/Winter 2022 Storytelling Umsetzungsbeispiele 8



BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Storytelling
Brandstory: crossmedial
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) BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post > Microsite > Call to Action >
g;{gg?: Die Sprache der Haut verstehen

— KETTNER

METHODE

BRIGITTE

KETTNER ,

“‘
JEDE HAUT IST EINZIGARTIG
~Methode Brigite Kt

JEDE HAUT
IST EINZIGARTIG

Die Methode Brigitte Kettner - wie das
Konzept erfolgreich macht

Sponsored Post Das ganzheitiiche Konzept m ) macht die Methode

nalyse, welche die

gEAUTY BEAUTY FORUM
VORUM Gerade eben - @
P - natorlich
(ANZEIGE) Hormonhaushalt, Stoffwechsel, aktuelle Lebensumsténde {hc Focihe - pei v meck bn Germany

sowie die 10 Hauptorgane, sind neben dem dermatologischen
Zustand Bestandteile unser ganzheitlichen Hautbeduirfnis-Analyse.

METHODE

BRIGITTE ::'Ifgﬁ?é
KETTNER (e, o=
[ WAS MACHT MBK KETTNER .
[ SO BESONDERS?
JEDE HAUT
IST EINZIGARTIG

MBK.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM -
)
Brand Story - MBK Brand Story -

‘ e . WIE VERBINDET SICH
.Nur wenn ich den Menschen als Ganzes betrachte, mich in ihn hin... 5 q ‘
a8®

DAS INNEN www.mbk-cosmetics.com
MIT DEM AUSSEN?

CC) Geféllt mir (D Kommentar /> Teilen
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BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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Storytelling
Brandstory: crossmedial
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Storytelling

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post >

GUINOT

INSTITUT « PARIS

UNSER PARTNERPROGRAMM
INDIVIDUELL AUF SIE
ZUGESCHNITTEN

WERDE TEIL DER GUINOT- WELT

Guinot - Die Entscheidung fur Kosmetikerin, *-=
Institut und Schonheit

Sponsored Post Guinot ermogicht dank
i Kund: i

Bereits Uber 18tsd. Institute verieinen
mit leicht durchzufuhrenden Behandlungen unzahiigen...

mehr lesen

pEAUTY BEAUTY FORUM
T 7 std. - @

(Anzeige) Die Entwicklung von Guinot Institut Paris galt immer der
Aufgabe, in den Instituten die Schénheit so stark wie maglich entfalten
zu lassen und dabei den Kc ikeri den Arbeitsalltag zu
erleichtern. Tools, Produkte und der rege, permanente Austausch mit
den Instituten ermdglicht es viele einzigartige Konzepte zu entwerfen,
die ihren Anspriichen und Wiinschen gerecht werden. Sie tauchen in
eine groBe jswelt ein, ob apparative oder 11

Gesic Mehr

/2

-~

GIESEKE.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM
Guinot — Aus Tradition Frankreichs Nummer 1.
https://s3-eu-central-1.amazonaws.com/landing-media.beauty-for...

o Gefllt mir (D Kommentieren /> Teilen

Herbst/Winter 2022

Microsite >

GuiNoT

GUINOT
INSTIT°- PARIS

Die Erfolgsgeschichte von Guinot

SO HAT UNS GUINOT RESTLOS UBERZEUGT!

"Auf jeden Fall die richtige Entscheidung!

Unsere Partnerschaft mit GUINOT

<
yta Lon, Geseratuhvori
B  wenbard

“Innovative Behandlungsmethoden
mit fr chem Flair.

Matalia Owcasroh. Kowmetalogin
e nheitsmstitit Raln

‘Als Exklusiv-Partner von GUINOT profitiere ich von
cinem Rundum-sorglos-Paket."

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action >

Ina Lau

Inelle Kosmetikatelier Hamburg

Eindriicke aus

ien lhnen das Leben als

12
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Brandstory: crossmedial
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Storytelling

BEAUTY FORUM
Brandstory: crossmedial

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Teaser / Facebook Post

Microsite

Call to Action

J BEAVTY,
FORUM

Besuty-  Businesss  Medical~

BEAUTY @ HILLS

SYSTEM COSMETICS

DIE GEGENWART

Heute muss jeder Seibststandige unter Zelt- und Termindruck viele
Fachportal und Fochmedien for die Kosmetikerin

.\ wichtige Entscheldungen treffen. Beauty Hills will dabel besonders
Passt noch imme

r elnes: Seine Partner unterstiitzen, Ihnen Halt und Antrieb geben.
Jeder Tag stellt Sie vor neue Herausforderungen. Darum unterst0tzt
' ‘ ) v Beauty Hills durch eine intensive Betreuung, als Inspirationsquelie,
Home

Ideen- und Ratgeber oder Problemidser. Nur so kann sich die
in auf das

und fir die Schinheit des Kunden.
DIE IDEE

Die Geschichte von Beauty Hills Ist die Geschichte ihrer
Kosmetikpartner. s h

Junge Problemhaut zu einer pro

Noile  Fusse

: Die Arbeit mit

sich von elner Prot

inde 10
ellon Pllegekosmetlk
entwickelt. Dabel stand flr das Unterel

) Immer elne Vision im
opt zon, das
es ihr ermbglicht, einen spir- und sichtbaren Unterschied In der
Hautpfiege der Kundinnen zu bewirken. Selbstwertgef0hl und

: Jode Kosmetikerin mit elnem Ko

chenken. Dabel dle eigene Individy

bewahren.

\
\\
. Das tun \
pigsinogts | oo
Hingabe seit Gber zehn Jahren. \ Nﬁfé‘
Mdchten Sie fiihlen, was eine Beauty Hills ~ *== \
Partnerschaft bedeutet?
Sponsored Post jecer Tag steit "
ts oder —
s DIE ANFANGE Dol
mehr lesen Dies Vision wird zu elner Geschichto wiederkehrender Aufbriche
Ein neues, fnf-stufiges Plleges ersotzt das bisherige Konzept
erschiedener Pflogelinien, Der Vortell: Nur elne Linle mit Ober 1000
Kombinationsmogich n Hautpfiege.
seayry BEAUTY FORUM Dle Kosmatikerin be dor Kundin DAS ZIEL
218§ It Die Aloe Vera bes e
(Anzeige) Jeder Tag stelit Dich vor neuen Herausforderungen. Darum
unterstitzt Beau\y Hills durch eine intensive Betreuung, als

ausgofoilten Produkt
Inspirationsquelle, Ideen- und Ratgeber oder Problemidser. Nur so

kann sich die in auf das

Innovative
Arbeit mit und fiir die Schonheit des Kunden.

Wun:

Neuhelten erweltert. Beauty Hills wird ¢
h angetrieben, die

Beauty Hillls ist eine Marke zum Anfassen, die nah an ihren Kunden sein will. Um ihrer

sel es belm Zustand und Wohi
iner Produkte oder den Support wihrerx
schiechten Zelten,

eitinie Copyright your skin' treu zu bleiben, sind nicht nur professionelie Pflegeprodukte
und zepte wichtig. Im Mit

kt stehen die tner. Sie bringen
Ihr Fachwissen und Ihre Expertise Tag fr Tag zum Einsatz. En Lchein Im Gesicht hrer

Kunden ist dabel der Lohn. Daflr lohnt es sich, auRergewShnlich zu sein und auch In
Zukunft In keine Schublade zu passent

BEAUTY 7 HILLS

SYSTEM COSMETICS

&7 ffoos
Sz

BEAUTYHILLS.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM

Méchten Sie fiihlen, was eine Beauty Hills Partnerschaft
bedeutet?

Méchten Sie fiihlen, was eine Beauty Hills Partnerschaft bedeutet?
O

Dann bestellen Sie noch heute Ihr personalsiertes Testpaket inklusive Beratung.

o Gefallt mir (D Kommentieren /> Teilen

> Jetzt Bestellen

0]
Herbst/Winter 2022 Storytelling Umsetzungsbeispiele
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BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF

Storytelling
Brandstory: crossmedial
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BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post > Microsite > Call to Action >

AUTHENTISCHE
SCHONHEIT ~a

DIE KRAFT DER NATUR VEREINT MIT
DEM BESTEN DER WISSENSCHAFT

PAYOT

PARIS

Mein Knisterschaum-Peeling

Schaffen Sie lhre einzigartige Erlebniswelt!
Studios

Sponsored Post Der personliche Kontakt steht fur PAYOT an erster Stelle. Erfahren Sie. mit welchen Tools
Kunden Individuell und zielgerichtet angesprochen sowie der Verkauf aktiv gefordert wird!

Die Behandlungswelt

U Rl 46 9ok Rogel der Schashal el PAYOT Langs
| vor dom Trond o heution Ceichtsbehardhngon erend O Nada,

mehr lesen

3 Hort, oo cnd Karper oo watwe Weless Ao schacken

Mscht dor Bewgng e wikssme Atamlre.

seaury BEAUTY FORUM
FORUM pay 11at2:10 AM - ©

(Anzeige) Der personliche Kontakt stent fur PAYOT an erster Stelle. Erfahre
jetzt, mit welchen Tools Kunden individuell und zielgerichtet angesprochen

sowie der Verkauf aktiv gefordert wird!

Der Service

Dot parscolche Kosta sk i PAYOT an cstr Stk Gamenzam
i den Portners wordsn .- und o o et Hifo i 300
Markmngstatege, gar vt srpage Listarsmeten
‘goschten. Dark ansprochendem Dekctaril B ones modernen
AU m POS, e Qebre- ook mt Boa sawn Socil Mok

St e o bt b bt
PAYOT.LANDING BEAUTY-FORUM.COM

Schaffe deine einzigartige Erlebniswelt!

AUTHENTISCHE SCHONHEIT DIE KRAFT DER NATUR VEREINT MIT....

(W k]

Sind auch Sie tiberzeugt?
Dann erfahren Sie jetzt mehr Gber PAYOT.

Dotenschutz mpreszam

o) Like (I Comment /> Share

Herbst/Winter 2022 Storytelling Umsetzungsbeispiele 16
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Storytelling

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post

Beauty Engineering im Anzeige
Einklang mit der Biologie der
Haut

Sponsored Post Unsere hauseigene Forschung & Entwicklung formuliert
produkte nach aktuellsten wissenschaftlichen Erkenntnissen. Erfahren
Sie, was eine neue Dimension der Hautpflege ermoglicht!

mehr lesen

BEAUTY FORUM

EAuTY
POREM apri 17 - @

(Anzeige) Unsere hauseigene Forschung & Entwicklung formuliert Produkte
nach Erfahre, wie eine neue

Dimension der Hautpflege ermglicht wird!
(AD) Our in-house research & development formulates products
according to the latest scientific findings. Learn how a new dimension of

skin care is made possible!
Translated

I = Iy S~ Y

BIODROGAMD.LANDING BEAUTY-FORUM.COM
Beauty Engineering im Einklang mit der Biologie der Haut
Made in Germany Beauty Engineering im Einklang mit der Biologie der.

Os

o) Like (D Comment /> Share

Herbst/Winter 2022

Microsite

BIODROGA

Bl@:8 C il ENVEE &1 NuS T 1T WT

MADE IN GERMANY IM DIENSTE

Beauty Engineering im Einklang mit der Biologie der Haut SCH CD)EIRH EIT.

Seit 1959 ist unser Markenname Ausdruck unserer Philosophie: UBER 60 JAH
BIO = Biotechnologie von der Natur inspiriert o
DROGA = Wirkungsvolle natirliche Inhaltsstoffe

UNSERE HEIMAT IST DEUTSCHLAND, UNSERE WURZELN SIND IN BADEN-BADEN.

Baden-Baden besitzt eine fast 2000hrige Tradition als Baderstadt. Die Rémer waren die ersten, der Quellen in £

schatzen wussten. L am Fulle d ist Kurstadt ein

fur Giiste aus der ganzen Welt. Diese Jahrtausende alte Spa-Tradition wird heute in huxricsen Welness-Oasen fortgefuhrt und bietet das perfekte

Ambiente for di Kosmetik, Wir pa-Tradition der Kur- und Bderstadt mit den neuesten wissenschaftiichen
kel Produkte und

An unserem Standort in Baden-Baden schligt das Herz von BIODROGA. Hier befinden sich unsere hauseigene Forschung & Entwicklung, modemste
Produktionsstitten sowie Verwaltung und Vertrieb.

(11

Forschen fr die Schénheit. Forschung und Wissenschaft waren schon immer meine
Leidenschaft. Mit meiner Expertise stehe ich fur effektive Produkte und herausragende Qualitt.

Bioaktive Wirkstoffe,
luxuriose Texturen und

Diifte, dermatologisch
\ getestet

Parabene,
Mineralél und
Tierversuche

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action

FORSCHUNG AM PULS DER ZEIT SICHERHEIT UND QUALITAT
Forschung & i formuliert Produkte nach Mit unseren Produkten kommen wir lhnen ganz nah. Daher stehen
aktuellsten wis Die und Qualitét fur uns an erster Stelle. BIODROGA vereint
ination innovativer mit nevesten edelste Rohstoff lightech- Erforscht,

Wirkprinzipien ermdglicht eine neue Dimension der Hautpflege. entwickeit und hergestellt in unseren eigenen Laboren und
Produktionsstétten in Baden-Baden, Permanent prifen Wissenschaftler
und il hstoffe, fuhren Tests zur i durch

TRANSPARENZ UND WIRKSAMKEIT o ;i

Wir legen grofien Wert auf die neutrale Bewertung unserer Produkte.

Dby ieihe A den INNOVATION FUR MEHR PRODUKTPERFORMANCE DURCH

unabhingigen, herstellerneutralen Web-Portal DEN BIOACTIVE COMPLEX

wuiw.cosmeticanalysis.com.
Unsere Systempflege-Linien enthalten zusstzlich zu ihren spezifischen

Inhaltsstoffen einen einzigartigen, spezill auf die Pflegelinie
abgestimmten Wirkkomplex. Der innovative Bioactive Complox verstirkt
die Witksamkeit und wird individuell fr das entsprechende

konzipiort. Di Pllegeplus macht unsere
Produkie einzigartig.

SIGNIFIKANTE WIRKERGEBNISSE

sind das ichen der BIODROGA

Qualitat. Unsere Produkte werden von unabhaingigen dermatologischen
Instituten in fundierten Wirkstudien getestet

BIODROGA

O SICRISERN GNE o/ L N Sl & U

MADE IN GERMANY

Beauty Engineering im Einklang mit der Biologie der Haut. Im Dienste der Schénheit mit Gber 60 Jahre Pflegekompetenz.

MEHR ERFAHRE]

Datenschutz

Germany GmbH
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Storytelling

BEAUTY FORUM
Brandstory: crossmedial

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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Storytelling

Brandstory: crossmedial

Teaser / Facebook Post

e

ERFAHREN
SIE MEHR

¥ KRYOLAN

PROFESSIONAL MAKE-UP

MAKE-UP IS A SCIENCE

seavry BEAUTY FORUM

= 5. Augustum 01:00 - &

[Anzeige] Kryolan — stellt Make-up her. Aber sie machen es anders. Als eine
der ersten professionellen Make-up Marken entwickeln sie nach wie vor
eigene Rezepturen, um Produkie in Berlin, in der Firmenzentrale,
herzustellen. Und das seit mehr als 70 Jahren!

¥ KRYOLAN

PROFESSIONAL MAKE-UP

MAKE-UP IS A SCIENCE

KRYOLAN.LANDING . BEAUTY-FORUM.COM
Make-up is a science
Kryolan — stellt Make-up her. Aber sie machen es anders. Kryolan

OO0 1

o Gefallt mir () Kommentieren /> Teilen

Herbst/Winter 2022

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Microsite

Call to Action

MAKE-UP IS A SCIENCE

¥ KRYOLAN

FPROFESSIONAL MAKE-UR

Kryolan — stellt Make-up her. Aber sie machen es anders. Kryolan iert das Make-up Achlich selbst; seit 3 Generationen. Mit eigenen Ideen
und Gedanken, mit der zur Eigens gemachten Leidenschaft. Als eine der ersten professionellen Make-up Marken entwickeln sie nach wie vor eigene
Rezepturen, um Produkte in Berlin, in der Firmenzentrale, herzustellen. Und das seit mehr als 70 Jahren.

Der Grunder

Er war ein Visionar und Macher. Geboren im schillernden Berlin der 20er Jahre, entdeckte Arnold

Die Zukunft

Amnold Langers Credo, ,erst der Mensch, dann das Geschift”, ist bis heute Firmenphilosophie.
i waren und sind noch immer Chefsache - und

Wiinsche von

Langer schon friih seine Leidenschaft fiir Make-up und Theater. Schon sein erstes
der junge Chemielab Lehrling mit dem Verkauf von Seifen und Cremes
—zusammengebraut in der Kiiche seiner Mutter. Mit seiner Vision, Schminke fiir die

her: nahm die er iche F nach

dem Zweiten Weltkrieg ihren Lauf: Mit seinem gesparten Wehrsold und einer starken Frau an
seiner Seite, Waltraud Langer, entstand 1945 die Firma Kryolan.

Die Marke

Kryolan beliefert als eine der ersten Marken fiir professionelles Make-up die Profis von Film,
Fernsehen, Theater, Beauty & Fashion sowie Body Art und Special Effects. Seit iber 70 Jahren, in
mehr als 90 Landern auf allen Kontinenten.

Die Palette umfasst tiber 18.000 Make-up-Produkte und Zubehér — eine umfangreiche Vielfalt, die
nicht nur von Make-up Artists, sondern auch von Konsumenten weltweit geschétzt wird.

Storytelling Umsetzungsbeispiele

halten.

Datenschutz

genauso wichtig, wie der vertrauliche Umgang und das persénliche Gespréch mit
Kunden und Partnern. ,Diese Individualitit hat uns mit groB gemacht.”

Und mit dieser Philosophie fiihren Sohn Wolfram Langer sowie dessen Séhne Sebastian und
Dominik Langer inklusive ihrer Familien das Unternehmen Kryolan weiter. Auf stabile Wurzeln
folgen moderne Visionen fiir die Zukunft — mit dem Blick, das Erbe Arnold Langers in Ehren zu

Die Produkte

Jedes Produkt ist ein High Performance Produkt:

Hoch pigmentiert behlt es Intensitét und L unter extremen i Made in
Germany - Entwickelt wird das Sortiment in Berlin. Die Kryolan-Chemiker sind dabei ganz nah am
Make-up Artist. Qualitét an erster Stelle - Die verwendeten Rohstoffe sind von héchster Reinheit

und erfilllen die Quali und von i Kryolan ist
tierversuchsfrei. Kein Produkt von Kryolan wurde jemals an einem Tier getestet.
Das war und ist wichtig.

o ed

Watch later  Share

Erfahren Sie mehr
TKRYOLAN

MAKE-UP IS A SCIENCE

Impressum
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Success-Story: digital only

Teaser / Facebook Post >

ERFOLGREICH MIT DEM EIGENEN
(OSMETIKSTUDIO - SO STARTEN SIE DURCH!
_[ENTDECKEN SIE JETZT DIE VORTEILE l

EINES SOTHYS DEPOTS!

Mit Teamwork zu mehr Umsatz - mit diesem *==
Konzept klappt “s!

Sponsored Post fahren sie ihr Premi vor den Toren Berlins: Kathrin Bann und
Judith Twachtmann. Die Powerfrauen und Working Mums arbeiten seit 14 Jahren erfolgreich mit den Produkten
des franzosischen Pflege-Spezialisten SOTHYS, 5 Jahre...

mehr lesen

seaury BEAUTY FORUM
postet von Annika Bauer @ - 13 Min. - @

(ANZEIGE) Begleiten Sie die beiden Working Mums Kathrin Bann und Judith
Twachtmann in ihrem SOTHYS Premium-Kosmetikinstitut vor den Toren Berlins und
erleben Sie, wie der Traum vom eigenen Kosmetikstudio Wirklichkeit werden kann!

v

MAMA & KOSMETIKERIN -
SO VERBINDEN SIE
JOB & FAMILIE

Lumnn_nu.

T

ING.BEAUTY-FORUM.COM

Erfolgreich selbsténdig mit Kind — wissen Sie, worauf es wirklich
ankommt?

Herbst/Winter 2022

Microsite

llkommen in unserem SOTHY:
in Hohen Neuendorf

Mit Teamwork zu mehr Umsatz -
mit diesem Konzept klappt’s!

Erolgrech ik dem egenen Kosmerkstdn - 50 taten Se durchl

Eradecken S den Goss Oves Bewuty Stop und ereben S, wie
e T verm g Konmeckatito Wekschunt werden
et

|

Mama & Kosmetikerin -
so verbinden Sie Job & Familie

Exfren i e e persichen T fr inearcigreiche.
Busammenarbet unt warum die eiden aghch rach Ferabens
och testonre.

Rundum gut betreut -
so stirken Coaching & Schulungen lhr Business

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action >

Rundum gut betreut -
so starken Coaching & Schulungen lhr Business

Mit Herz & Verstand -
3 Tipps fiir alle Neugrtinder

et Rl aus dom echien Laben.

Loman S, wo Falbitrcs e und warm Ladenachatt das
Webtigste ibarhapt st

Vom Kosmetikmuffel zur Stammkundin -
die schénsten Erlebnisse im Institut

ﬁ : ‘
Rl e
et

ENTSCHEIDEN SIE SICH FUR DIE MARKE,
DIE ENDVERBRAUCHER BEGEISTERT

Sie wollen ebenfalls mit SOTHYS erfolgreich sein?

%S( )T HYS

21
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Success-Story: digital only

Teaser / Facebook Post >

"~ &5 KOSMET
‘ ISCHE

PRO%LEM
<. LOSER

[0
() g
& ( \herbs2peel \

BY ALEXCOSMETIO

DIE Alternative zur apparativen Kosmetik
Sponsored Post Die Methode herbs2peel etabliert sich immer mehr zur Alternative fir die professionelle
Kabine. Wir bieten diese Methode nur dem durch uns autorisierten Fachhandel an. Ubersetzt bedeutet dies
Exklusivitat und wirtschaftlichen Erfolg fur Ihr Institut!

mehr lesen

seaury BEAUTY FORUM mit Alex Cosmetic.
PO Bezahite Werbepartnerschaft - @

(Anzeige) Die Methode herbs2peel etabliert sich immer mehr zur
Alternative fiir die professionelle Kabine. Wir bieten diese Methode
nur dem durch uns autorisierten Fachhandel an. Ubersetzt bedeutet
dies Exklusivitat und wirtschaftlichen Erfolg fir Ihr Institut!

KOSMET
ISCHE
PROBLEM
o ) - LOSER
—— | \herbs2peel \

|BYALEXCOSMETIC

ALEX-COSMETIC.LANDING BEAUTY-FORUM.COM
DIE Alternative zur apparativen Kosmetik
Machen wir es kurz. Unser Ziel ist es, Sie fir unsere Marke zu begei...

o Gefilitmir (D Kommentieren 2 Teilen

Herbst/Winter 2022

Microsite >

| v
peel

peel

KOSMET
ISCHE
PROBLEM
LOSER

| \nefos2peel

BY ALEXCOSMETIC

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action

)

WARUM

ARBEITEN SIE

GERNE MIT
AL=XCOSMETIC

ZUSAMMEN? T —

» omraas L

Zinlgerichiets Wirkstotte und modeme Rezepturen

Profitables wirtachotten

WERDE TEIL
UNSERES

Und fir all diejenigen, die im Marketing und im kosmetischen Aussendienst
T p s <

TEAMS!

e AUSSEN
BEAUTY DIENST
[EssEN] [BAYERN]

Dialog mit Ihnen, denn wir suchen nach Verstérkung, um unser Wachstum

#JOBS qualifafiv zu unfermauer.

Infopaket anfordern

22



!. BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Success-Story: crossmedial
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Success-Story: crossmedial

Teaser / Facebook Post

Mit der BAGA-Bildungsakademie
erfolgreich durchstarten

20% auf alle NiSV Fachkundekurse im e
Februar!
sponsored Post Bei Ger & N wng

Dozentinnen und attraktive Gruppenrabatte. Vertrauen Sie unseren Kundinnen und ihren Kolleginnen: unsere
‘Tellnehmerinnen haben die NISV-Prufung mi Bravour bestanden.

meh lesen

oeaury BEAUTY FORUM mit BAGA-Bildungsakademie.
Bezshite Werbepartnerschaft - §

(Anzeige) 20% auf alle NiSV Fachkundekurse im Februar! Bei der
BAGA erwarten Sie u.a. kleine KursgrdBen, hochqualifizierte Dozenten
und Dozentinnen und attraktive Gruppenrabatte. Vertrauen Sie
unseren und lhren i unsere Teil

haben die NiSV-Priifung mit Bravour bestanden. Sichern auch Sie sich
jetzt Ihren Wunschtermin an einem unserer bundesweiten Standorte!
Wir freuen uns auf Sie!

i

Ich kann die NiSV-Fachkunde Kurse K A

bei der BAGA nur jedem empfehlen.

Katharina Patrini
Absolventin des NISV-Kurs “Ultrascholl!

Die BAGA stand mir wirklich immer mit
Rat und Tat zur Seite.

Ina Reckers
Absolventin des NISV-Kurs "Ultrascholl*

BAGA.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM
Im Februar sparen Sie bei der BAGA 20% auf alle NiSV-
Fachkundekurse!

Herbst/Winter 2022

Microsite

BAGA

presirrti
TOF Gesinowt

o Astner

Erfolgreich durchstarten in 2022!

Mt Do NSV-F BAGA

Vorstellung der BAGA Bildungsakademie

Ihre Vortelle bei der BAGA

ansrkanntee Schuuny

Das ist zu tun, wenn ich die NiSV Unsere Standorte

bei

der BAGA buchen will.

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action

Unser erfahrenes und hochqualifiziertes Dozententeam aus Arztinnen, Kosmetikerinnen,
Naturwissenschaftlerinnen und Technikerinnen macht Sie fit fUr die Prifung bei der
Zertifizierungsstelle!

U.a. werden Sie untemichtet von:

Ehora sehiler

aus dem NisV- und den
Munchen.

Hiein Nome st Astic 1o
BAGA Bidungsokadermia berale fch
von tontog bis Freitog in dr 26it von

Telefonnummer 08

| & Alle Informationen zum Download |

ngen bei der BAGA in Eppingen, Saverlach und

| Jetzt wunschtermin buchen

Mit dem Rabattcode ,beauty20" sparen Sie bis zum 28. Februar 20% auf alle NiSV-
Kurse an den Standorten MUnchen, Hamburg, Bonn, Stuttgart, Dusseldorf, Sauerlach,

Oldenburg und Eppingen.
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Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Success-Story: crossmedial
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= BEAUTY FORUM
toryte INg BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
Success-Story: crossmedial

Teaser / Facebook Post >

Microsite >

Call to Action >

mAvTy

(Anzeige) Anna-Lena Dennerlein und ihre Mutter hegten zusammen
einen groBen Tr: ine eigene Wellness-Farm! Dieser Traum wurde
mit Wellness wahr. Das Konzept der ganzheitiichen Schonheit
kommt an. Das Rundum-Sorglospaket zieht Gaste von nah und fern
an!

\wie gutihnen
hens

er Haut meiner Kunden hes

sinnliches!

Mit ibrer ei

PAYOT.

Mit dem Konzept der ganzheitlichen Schonheit zum Erfolg

MIT PAYOT ZUM ERFOLG GANZHEITLICHE SCHONHEIT VOM TRAU. =

Qo MIT PAYOT ZUM ERFOLG
o) Gefalit mir (D Kommentieren 2 Teilen GANZHEITLICHE SCHONHEIT
o Kommentieren O ®e

. VOM TRAUM ZUR WIRKLICHKEIT

Orieke die Eingabetaste 2um Posten

l‘ Wir bietefliinen allen igartiges und

Ihr moderner Beauty-Partner fiir:

- Hocheffiziente, unwiderstehliche Lifestyle-Produkte

Mit dem Konzept der ganzheitlichen
Schonheit zum Erfolg

- Emationale Erlebniswelten am POS

Sponsored Post Anna-Lena Dennerlein und ihre Mutter hegten zusammen einen groBen Traum: eine eigene
Wellness-Farmi

mehr lesen

Herbst/Winter 2022

Storytelling Umsetzungsbeispiele

DIE KRAFT DER NATUR VEREINT MIT
DEM BESTEN DER WISSENSCHAFT

Sie kennen uns noch nicht?

Datenschutz Imprassum

©2021 Payot » Erstelt mit GeneratePress
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BEAUTY FORUM
Top-Treatment / Step-by-Step: print only

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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Metallictone!

Herbst/Winter 2022
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BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Top-Treatment / Step-by-Step: crossmedial
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Storytelling

Top-Treatment / Step-by-Step: crossmedial

Teaser / Facebook Post

)

seaury BEAUTY FORUM
™ 28. Oktober um 02:00 - §

[Anzeige] In dieser Saison wachsen wir der Kreativitat Giber bloRes
Experimentieren hinaus, indem wir gedeckte Herbsttone durch
energiegeladene Farbpaletten zum Leben erwecken. Das Mysterium der
Natur spiegelt sich in atherischen Metallictonen und tiefen, erdigen Nuancen
wider. Sie beruhigen Korper, Geist und Seele. Lebendige, bunte Farben
verbreiten gute Laune.

KRYOLAN.LANDING BEAUTY-FORUM.COM
Entdecken Sie die Farben der Saison - Otherworldly bloom
OTHERWORLDLY BLOOM OTHERWORLDLY BLOOM In dieser Saison

o Gefalit mir (D Kommentieren > Teilen

Entdecken Sie die Farben der Saison -
Otherworldly bloom

Herbst/Winter 2022

Microsite >

¥ KRYOLAN

PROFESSIONAL MAKE-UR

OTHERWORLDLY BLOOM

LIP STAIN
IN SKA

HOLOGRAPHIC PIGMENTS
IN KALEIDOSCOPE

LIPPEN

Storytelling Umsetzungsbeispiele

Call to Action >

YT SHADOW hATT

MU GEL
N MUCTICOLOR

AUGEN

‘GLAMOUR SPARKS

SUPRACOLOR

LIPPEN

SIE MOCHTEN MEHR UBER DIE FARBEN
DER SAISON ERFAHREN?

.um-«mmm

$KRYOLAN

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF

Top-Treatment / Step-by-Step: crossmedial
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- BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Top-Treatment / Step-by-Step: crossmedial

Teaser / Facebook Post > Microsite > Call to Action >

BIODROGA Bi ODROGA

BIOSCIENCE:INSTITUT
Bl @35 € B NG ESE: #=l NS AR LT BT

PERFECT AGE
V-LIFTING TREATMENT PERFECT AGE
JETZT KENNENLERNEN NCRIETINETREAIMENT
Das neve Treatment unterstitzt die Restrukturierung der reifien Haut, verwhnt sie mit wertvollen Anti-Age-Wirkstoffen und bringt sie in ihre BIOD@GA
Jiwkszcrrafamuu

VeShape" zurick. Fiir eine jugendiiche Ausstrahlung

Step1 - Reinigung

ND TC DIEHAUT, tragen Sie
das AHA-Peeling mit zwei Pinseln auf die trockene Heut auf und
lassen es 5 10 Minuten einwirken. Mit feuchten Fingam peelen und
wieder abnehmen.

Lernen Sie das Perfect Age ==
V-Lifting Treatment kennen!

sponsored Post Das neue Treatment unterstutzt die Restrukturierung
der reifen Haut, verwahnt sie mit wertvollen Anti-Age-Wirkstoffen und
bringt sie in ihre .V-Shape* zuruck. Fur eine jugendliche Ausstrahlung.

BIODROGA

mehr lesen
BIODROGA

MASK

Step 3 - Abschlumsflege

Step 2 - Serum
TRAGEN SIE DAS NEUE PERFECT AGE FORMULA SERUM ALF die
trockene Haut auf und arbeiten es sarft ein. Effektivitit kann mit
Uttraschal- oder Radiofrequenzanwendung gesteigert werden

Lernen Sie das Perfect Age V-Lifting
Treatment kennen!

Sponsored Post Das neue Treatment Unterstutzt die Restrukturierung der reifen Haut. verwohnt sie mit
wertvollen Antl-Age-Wirkstoffen und bringt sie in ihre _v.Shape* zurock. Fur eine jugendiche Ausstrahlung.

mehr lesen

B0DROGA

P OHETAGE |
JRNULA
ey
gt
[
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BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Behind the Scenes: print only
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BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Storytelling

Behind the Scenes: digital only

Teaser / Facebook Post > Microsite > Call to Action >

Von der Idee zum Produkt
seAuTy BEAUTY FORUM

_ 2std-6

! ige] Wie kommt ein i bloR standig auf neue
Produktideen und neue Trends in der Kosmetikbranche? Leme die 6
Schritte der Idee und Entwicklung bei RIMPLER COSMETICS kennen!

STEP 5:

©8
= Proben der im Scale up hergesteliten

. - RIMPLER

DRRIMPLER.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM
Von der Idee zum Produkt
Bei RIMPLER COSMETICS hinter die Kulissen geschaut Wie kommt

Bei RIMPLER COSMETICS hinter die Kulissen geschaut

" .

o Gefalit mir () Kommentieren £ Teilen

RIMPLER COSMETICS

| |deen und Entwicklung

gel davert im Hause RIMPLER COSMET Marktneueinfhrung von der Idee &
S shezahrieianio dus Encacimant i KENNENLERNEN - “Testen Sie unser
/ Wissen *

Testen Sie unser Wissen!

Sponsored Past Seit Gber 30 Jahren ist RIMPLER COSMETICS kompetenter Ansprechpartner for die

. Mit h fundiertem hohem po
sowie praxisnaher Erfahrung begleiten wir Sie auf ihrem Weg zu noch.

mehr lesen
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Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Behind the Scenes: crossmedial
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Behind the Scenes: crossmedial

" KLAPP
NEUGIERIG?

40 Jahre professionelle Schénheitspflege
auf héchstem Niveau

IHRE HAUT KENNT DEN UNTERSCHIED. SIE AUCH?

Ihre Haut kennt den Unterschied. Sie auch?

Sponsored Post Se ag steht KLA
Gerhard Kiapp nommiert

Herbst/Winter 2022 Storytelling Umsetzungsbeispiele

Teaser / Facebook Post > Microsite >

Call to Action

Uberzeugen Sie sich selbst von KLAPP Cosmetics und lassen Sie
sich ganz unverbindlich beraten!

oog

wwersKiapp-cosmetics.com

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

35
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BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF

Storytelling

Marketing-Story: print only
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) BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Marketing-Story: crossmedial
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Storytelling

Marketing-Story: crossmedial

Teaser / Facebook Post

Microsite

. BEAUTY Aaveo

Fachportal und Fach

Beaty~ Business~  Mediale  Nalv  Fussv  Onlines

.Wir steigern lhren geschéftlichen Erfolg”

sponsored
Iheer Kundinnen und Kunden! Erfahren Sle meh!

mebe lesen

BEAUTY FORUM

sEAUTY
PN o0

(Anzeige) Diese sechs Schritte fahren zur Umsatzsteigerung deines
Instituts und zu deiner und

Kunden! Erfahre mehr!

KLAPPLANDING.BEAUTY-FORUM.COM
»Wir steigern lhren geschéftlichen Erfolg“
Unsere Philosophie KLAPP Cosmetics steht seit 40 Jahren fur...

©:2 1 Mal geteilt

oy Gefallt mir (D Kommentieren 2 Teilen

Herbst/Winter 2022

=) 4
Marketing =
= Story

Unsere Philosophie

#Wir steigern lhren geschéftlichen Erfolg”
Innovative Wirkstoffe - Moderne Behandlungskonzepte - Strategien fiir den Markt der Zukunft

Fir Sie Unser Beitrag
perfektioniert fiir Ihren Erfolg

ichtbare Resultate dank i iver und indivi Baharal "
Treatments - Kuranwendungen - Apparative Kosmetik - Heimpflege

Gehen Sie zusammen mit uns den
néachsten Schritt in die Zukunft!

i

y - =
o Einzigartige Behandlungskonzepte

fir sichtbaren Erfolg

— .

Storytelling Umsetzungsbeispiele

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Call to Action

Produkthighlights aus dem aktuellen Jubildumsjahr
Die KLAPP Cosmetics Sommerspecials 2020

UMMERFEELINGS wurden in diesem Sommer dio KLAPP C
Pflege- und Ampul
mer abgestimmt

Unter dem Motto

Die Beauty Capsules als limitierte Jubildumsedition

eine limitierte
vertigen Seren

werden in den kommende

Mehr zu den limitierten Beauty Capsules erfahren!

AQUA DERM+,
das Aquabrasionsgerét fiir den Wow-Effekt

und tiberzeugt

m angesagten Ge
AQUA DER
hiten, hocheffektiven Produkt

Neben der Tiefenreinigung,
I auch der E

Gemeinsam mit KLAPP Cosmetics in eine erfolgreiche Zukunft

Jetzt unverbindlich mit uns Kontakt aufnehmen

0]alo

wnwklapp-cosmetics.com

2020 - BEAUTY FORUI




BEAUTY FORUM

Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Nexxt Generation: crossmedial
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Nexxt Generation: crossmedial

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Teaser / Facebook Post

Microsite

Call to Action

.BEAUTY nvy o

Beauty~ s> Medical - - usse e Seminare=  Mess

e 2
e d A
Seit 90 Jahren — mit der Kraft der Natur

dle Zukunft auf und abes nach wie vor auf die Kraft

Gey Und Marketing- Und Vertriebsieiter Henry Kort die

Sponsored

seaury BEAUTY FORUM

=5 Gestemum 01:00- 6

[Anzeige] Charlotte Meentzen stellt sich fir die Zukunft auf und setzt dabei
nach wie vor auf die Kraft der Natur. Erfahren Sie, wie Geschaftsfahrer
Robert Gey und Marketing- und Vertriebsleiter Henry Kort die Marke auf
diesem Weg fuhren. Ihr Ziel ist es, auch weiterhin die Balance zwischen
Tradition und Innovation zu wahren.

F I Eg

— e y
MEENTZEN.LANDING.BEAUTY-FORUM.COM
Seit 90 Jahren — mit der Kraft der Natur
Seit 90 Jahren — mit der Kraft der Natur

[+ 11 Mal geteilt

o Gefaltt mir 2 Teilen

() Kommentieren

Herbst/Winter 2022

Seit 90 Jahren — mit der Kraft der Natur

AUS EINER HAND —
MADE IN GERMANY

sching & Entwicklung
ton und Versand

SE
MADE IN
GERMANY

FEEDBACK WERTSCHATZEN

und Behandlungen bel ihrer Kundschaft ankommen, macht das
Henry Kort stolz. Das Feedback sieht er als Motivation fir das
Team, das Erbe von Charioite Meentzen erfolgreich
fortzufuhven.

Charlotte Meentzen stalt sich firdie Zukunft auf und setzt
vor auf Ge Kraft der Natur Die Pllegeproduite
inmodetnem Design, Innovative madgeschrederte
tzerien und Behandlungsrmethedsn erginzen

he Kiassiver
Geschaftsflihver Robert Gey und Marketing- und Vertrebsieiter
Henry Kot fven die Marks auf disser Weg i Zel st s
auch westerhin die Balance zwischeniadition und Insovetion )
2y wahren

Wollen Sie noch mehr erfahren?

Datenschutz

HAUTBEDURFNISSE
ERNST NEHMEN

~

Das Enmwicklungsteam kombinlert ein tisfes Verssandnis fur

Wirksambeit

Storytelling Umsetzungsbeispiele

-
N
[~
\ o e
ECHTE SCHONHEIT

ENTSTEHT IN BALANCE

Die Nahe zum Kundan ist&lich Robart Gey wichtig.

denn: Die Begeisterung der Kunden mitzuerleen,erfuift mich

immer wieder mit Dankbarkeit®

iger
e Umgang mit Mitarbestem
inheit rtsteht sban nor,
wenn alle Komporenten plleglich behandelt werden

2020 @Hesith and Beauty Germany GrmbH
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Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Nexxt Generation: crossmedial
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Nexxt Generation: crossmedial

Microsite

Teaser / Facebook Post

& Me

%

- saM

auty~

Home

Besser mit Familie

Sponsored Post Set 60 Jahren ist Dr. med. Christine Schrammek Kosmetik eine feste Gri
Kosmetik weitweit. Mit dem Einstieg der 3. Generation verbindet das Familienunternehmen nun

e in der

professionell
die Tradition mit spannender Innovation fur seine Kundinnen,

mehe lesen

seaury BEAUTY FORUM
it
= 1std.-©

[Anzeige] Seit 60 Jahren ist Dr. med. Christine Schrammek Kosmetik
eine feste GroRe in der professionellen Kosmetik weltweit. Mit dem

Einstieg der 3. Generation verbindet das Familienunternehmen nun die
fur seine Kundit und Kunden

Tradition mit
N -

SCHRAMMEK LANDING BEAUTY-FORUM.COM
Nexxt Generation - Dr. Schrammek
Besser mit Familie Die Dermatologin Dr. med. Christine.

o Gefalit mir () Kommentieren A Teilen

1 Mal geteilt

Herbst/Winter 2022

Dr. med. Christine
SCHRAMMEK

Kosmetik

Besser mit Familie

Seit 60jahren st Dr. med. Christine Schrammek
Kosmetik eine feste GrolSe in der professionelien
Kosmetlk weltwelt, Mit dem Einstieg der 3.
Generation verbindet das Famifienunternehmen
fun die Tradition mit spannender Innovation or
seine Kundinnen und Kundan.

. med. C
Gbernahm. Mit Tochter Christina Drusio

fhrem Sohr ) der vor

. steht uch BuklioRigm Mitepunkt. Hobhe
fachliche Kompstenz, Behandiungen und gute %

Kundenbeziehungen zeichnen Baauty-Profis aus,

die mit Dr. med. Cheistine Schrammek Kosmetik

Die Kosmetikerin

arbeiten. Unsere DNA ist s, Sie dabel
bestmaglich 2 unterstotzen, um gemeinsam
erfolgreich 2u sein

[ctaid=927]

Dieterausforderung

Ihr Geschsfe.

Regulierung, Digitals Sie al
Hierbei werden wir an hrer Seite stehen und mit frischen Ideen gemeinsam Chancen nutzen! Uns

als s

Kontakt:

(Co@schrammey.
VMat5400 0163150 7agme

Storytelling Umsetzungsbeispiele

Call to Action

Die Chancen
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Die Lisungen

Fovinarproggarmm for Ot Gte i

Hercen g5,

Prix d'Honneur de la Beauté

fiir Dr. med. Christine Schrammek-Drusio

Entdecken Sie die Welt von Dr. med. Christine Schrammek
Kosmetlk

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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Standpunkte: print only

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!
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Storytelling

Realisierte Stories digital und crossmedial
Brand-Story

= https://charlotte-meentzen.landing.beauty-forum.com/brand-story/
= https://mbk.landing.beauty-forum.com/brand-story/

= https://gieseke.landing.beauty-forum.com/brandstory-22/

= https://hildegard-braukmann.landing.beauty-forum.com/algen-kosmetik/
= https://gieseke.landing.beauty-forum.com/brandstory-21/

= https://sothys.landing.beauty-forum.com/brand-story

= https://beautyhills.landing.beauty-forum.com/brand-story/

= https://payot.landing.beauty-forum.com/brand-story/

= https://cosart.landing.beauty-forum.com/

= https://biodrogamd.landing.beauty-forum.com/brandstory-2020/
= https://gieseke.landing.beauty-forum.com/brandstory-2020/

= https://klapp.landing.beauty-forum.com/brandstory-2020/

= https://maluwilz.landing.beauty-forum.com/brandstory/

= https://kryolan.landing.beauty-forum.com/brand-story/

= https://thalgo.landing.beauty-forum.com/brandstory/

= https://catherine.landing.beauty-forum.com/brandstory/
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https://luetticke.landing.beauty-forum.com/brandstory/

https://gieseke.landing.beauty-forum.com/brandstory-2019/

https://ida.landing.beauty-forum.com/brand-story/

http://emmi.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://klapp.landing.beauty-forum.com/klapp-brand-story/

http://skinny-lift.landing.beauty-forum.com/premium-success-story

http://pink-cosmetics.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://seyo.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://skinny-lift.landing.beauty-forum.com/skinny-lift/

http://schrammek.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://gieseke.landing.beauty-forum.com/brandstory

http://deynique.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://biodrogamd.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://meentzen.landing.beauty-forum.com/brandstory

http://long-time-liner.landing.beauty-forum.com/brandstory/

http://belter.landing.beauty-forum.com/brandstory/

https://kryolan.landing.beauty-forum.com/brand-story/
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Storytelling

Realisierte Stories digital und crossmedial

Success-Story

= https://sothys.landing.beauty-forum.com/gloss-over/

= https://baga.landing.beauty-forum.com/success-story/

= https://alex-cosmetic.landing.beauty-forum.com/success-story/

= https://payot.landing.beauty-forum.com/wellness-im-wald/

= https://von-lupin.landing.beauty-forum.com/success-story/

= https://catherine.landing.beauty-forum.com/success-story-da/

= https://catherine.landing.beauty-forum.com/success-story-mf/

= https://catherine.landing.beauty-forum.com/success-story/

= https://sothys.landing.beauty-forum.com/beauty-loft/

= https://careconcept.landing.beauty-forum.com/success-story/

= https://pink-cosmetics.landing.beauty-forum.com/successstory/

= http://skinny-lift.landing.beauty-forum.com/premium-success-story
= http://klapp.landing.beauty-forum.com/successstory-aktiv-spa

= http://dermalogica.landing.beauty-forum.com/successstory-face-n-more

BEAUTY FORUM

BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Top Treatment

https://biodrogamd.landing.beauty-forum.com/anti-age-treatment/

https://kryolan.landing.beauty-forum.com/otherworldly-bloom/

https://biodrogamd.landing.beauty-forum.com/v-lifting-treatment/

https://kryolan.landing.beauty-forum.com/top-treatment

https://maria-galland.landing.beauty-forum.com/lifting-absolute-jeunesse-new/

http://maria-galland.landing.beauty-forum.com/lifting-absolute-jeunesse/

http://biodrogamd.landing.beauty-forum.com/microlift-treatment

http://schrammek.landing.beauty-forum.com/liftintense/

http://maluwilz.landing.beauty-forum.com/detox-intense/

http://wilde.landing.beauty-forum.com/lcn-gelon

http://nailcode.landing.beauty-forum.com/

http://maria-galland.landing.beauty-forum.com/methode-mosaique-modelante/

http://gertraud-gruber.landing.beauty-forum.com/marine-balance/

= http://ida.landing.beauty-forum.com/successstory/

= http://dermalogica.landing.beauty-forum.com/successstory/
= http://klapp.landing.beauty-forum.com/successstory/

= http://grandel.landing.beauty-forum.com/successstory/

Herbst/Winter 2022

http://klapp.landing.beauty-forum.com/repagen-exclusive-treatment/

http://schrammek.landing.beauty-forum.com/hydrasonic/

http://klapp.landing.beauty-forum.com/seadelight/

http://belter.landing.beauty-forum.com/v-shape/
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Storytelling BE INFORMED, BE INSPIRED, BE YOURSELF!

Realisierte Stories digital und crossmedial
Behind the Scenes Marketing-Story

= https://klapp.landing.beauty-forum.com/behind-the-scenes/ » https://klapp.landing.beauty-forum.com/marketing-story
= https://dr-spiller.landing.beauty-forum.com/behind-the-scenes/

= https://drrimpler.landing.beauty-forum.com/behind-the-scenes-fullpage/

= https://catherine.landing.beauty-forum.com/behind-the-scenes/ Nexxt Generation

= https://schrammek.landing.beauty-forum.com/nexxt-generation/
= https://meentzen.landing.beauty-forum.com/nexxt-generation/

Standpunkte

® https://catherine.landing.beauty-forum.com/standpunkte/
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lhr Kontakt

Jenny Wirtenberger
Manager Media Sales

Fon: +49 (0)7243 7278-198 | E-Mail: jenny.wuertenberger@health-and-beauty.com

Tobias Klumpp
Manager Media Sales in CH | AT
Fon: +49 (0)157 89 63 03 89 | E-Mail: tobias.klumpp@health-and-beauty.com

Florian Knobloch
Director Media Sales

Fon: +49 (0)7243 7278-116 | E-Mail: florian.knobloch@health-and-beauty.com

Noch Fragen? Lassen Sie uns persénlich dariiber sprechen. Wir beraten Sie gerne.
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